oni

«Push and pully. E la filosofia del
patron di Pinko, Pietro Negra (nella
foto): prima spingere il prodotto
nei negozi, poi tirarlo dentro
seguendo i report vendite, offrendo
servizio, monitorando la clientela
finale. Il marchio ha 110
monobrand ed & presente in pil di
un migliaio di multibrand. Di
recente ha aperto 4 negozi in Cina

160 milioni del zo10, in incre-
mento del 5% rispetto al 2009,
€ prevista comunque una cre-
scita. «Nel 2010 abbiamo mol-
to migliorato la marginalita,
mentreilzon ha portato un pic-
colo decremento visti gli inve-
stimenti in cantiere». Il merito
¢ del marchio portante, Pinko,
affiancato dalla linea Toy G,
pill commerciale, che copre il
30% del fatturato. «Ora stiamo
studiando i progetti calzature
eborse. Queste ultime saranno
sul mercato il prossimo autun-
no ¢ alcuni buyers di Harvey
Nichols hanno gia dichiarato il
proprio  gradimento». E
sull’eterna questione del made
in Italy le idee sono chiare:
«noi facciamo il 98% del pro-
dotto qui. Ma confezionare fuo-
rié d’obbligo, lafaconrealizza-
a in Est Europa per ragioni di
risparmio e di competenza, vi-
5to che i nostrilaboratori stan-
10 sparendo, non pud compor-
are per l'azienda che crea, fa
rototipi e campionari in Ita-
ia, obbligo di etichettare ma-
le in Romaniay. .
ORIFRODUZIONE RISERVATA

LO WAS A SPORT.

oloassn.com

Da mercoledi
le 74 sfilate
di «<Milano
moda donna»

EVENTI

Giulia Crivelli

mm Entra nel vivo il "settembre
dellamoda”: mercolediinizieran-
no le sfilate di Milano moda don-
na, evento centrale perla presen-
tazione delle collezioni di abbi-
gliamento e accessori per la pri-
mavera-estate 2012. Una settima-
nache arrivaa ridosso delle fiere
Micam (si veda anche larticolo
inpagina) e Mipel, dedicate a cal-
zature e pelletteria. Due manife-
stazioni che a loro volta avevano
raccolto il testimone da Milano
Unica, il salone del tessile che si e
tenuto settimana scorsae chesié
chiuso con visitatori in aumento,
soprattutto dalla Cina (+30%).

* Ma non basta ancora: venerdi
Pprossimo siapre a Fieramilanoci-
tyMilano MIPrét-3-porter, il salo-

neinternazionale diabbigliamen- -

to femminile, che registra un au-
mento del 15% delle collezioni ri-
spetto alla scorsa edizione, con
230 marchi presenti. Una vetrina
per le nuove tendenze del
fashion, con spazio ai grandi stili-
sti e alle creazioni dei giovani ta-
lenti e che restera in fiera fino a
lunedi 26 settembre. Per rimane-
re in tema saloni, da sabato 24 a
lunedi 26 ci saranno Touch!, neo-
Zone e cloudnine, lefiere organiz-
zate da Pitti Immagine e dedicate
alle collezioni di ricerca. Negli
spazi del Nhow Hotel di via Tor-
tona 35, una delle zone piti vivaci
siadurantele settimane dellamo-
dasiain occasione del Salone del
mobile, Touch! ospitera collezio-
ni eclettiche e di ricerca mentre
neoZone, ¢ il salone che mixa
chic ed eleganza contemporanea
al luxury sportswear. Nei labora-
tori della Scala di via Tortona 58,
& invece protagonista il pianeta
dell'accessorio con cloudnine,
tra sperimentazioni, creativita
contemporanea e tradizione.

Ma non bisogna dimenticare
White, altro salone specializzato
in marchi di ricerca, che si tiene
anch’esso dal 24 al 26, negli spazi
di via Tortona 27/54. Ca mamife-
stazione ideata da Massimiliano
Biz:i presentera 356 collezioni

(24¢italiane e107 straniere), sele-
zionate su oltre 2mila richieste di
adesione. Il piatto forte restano
pero le sfilate e presentazioni in-
serite nel calendario della Came-
ra della moda (rella foto, il presi-
denteMario Boselli): insette gior-
ni ci saranno 74 sfilate (di cui una
collettiva e otto show doppi) per
un totale di 68 marchi. 41 le pre-
sentazioni per 39 brand e 12 gli
eventi su appuntamento, dedica-
ti ad altrettante collezioni. Tra i
nomi in calendario ufficiale, 19
avevano come location le sale sfi-
late nella Loggia dei Mercanti
(che all’ultimo l'assessore Stefa-
10 Boeri ha deciso dinon conce-
dere, offrendo unalocation alter-
nativa a pochi metri dal Duomo),
aPalazzo Clerici e all'interno del
CircoloFilologico, collegatitralo-
roe conil Fashion Hub diPalazzo
Giureconsulti con una segnaleti-
cafucsia: un colore che sialterne-
ra al bianco, rosso e verde della
nuova grafica della kermesse, in
omaggio al Tricolore e al 150esi-
mo anniversario dell'Unita d'Ita-
lia. Tra le novit3, da segnalare il
fashion show benefico sul chil-
drenswear del 27 settembre, con
le proposte di Ermanno Scervino
Junior, GF Ferré, I Pinco Pallino,
LauraBiagiotti Dolls, Miss Bluma-
rine, Richmond Junior, Simonet-
taeRoberto Cavalli Angels e De-
vils.Oggiinveceil presidente del-
la Camera della moda Mario Bo-
selli e il vicepresidente con dele-
ga a internet Ennio Capasa pre-
senteranno lanuova versione del
sitodella Camera, un portale ver-
ra arricchito quotidianamente
con news, immagini e video, per
diventare un punto di riferimen-
todiMilanomoda onna.

Le sfilate arrivano in un mo-
mento di grande incertezza eco-
nomica, madopo un primo seme-
stre che aveva fatto ben sperare:
laCameradellamodahadimezza-
tole stime di crescita (dall’8% al
4%) ipotizzando per0 - in assen-
za di ulteriori shock finanziari o
politici-un2o01 comunquein cre-
scitarispettoal 2010.
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LINDA SCHAILON
Eco-design -
atrazione
femminile

Ecodesigner. Linda Schailon

Elio Silva

= Siautodefiniscono Creative
Sweepers, spazzine creative ma,
dietrol'ironia, mostrano numeri
eambizioni da designer globali.
Riuniteintornoallideadi
rispondere alle tematiche
ambientali con soluzioniche
diano nuovavita eidentiti al
prodotto-rifiuto, stanno
cavalcandoinpienolonda
dell’ecodesign, conuna
proiezione suscalaeuropeaela
creazione diun canale espositivo
edivenditainternazionale.
Protagoniste dellasfidaun
gruppo di donne che alimentano
il progetto Ecopink, lanciatonel *
2009 daLinda Schailon. Dopo
due edizioniaMilano, la
manifestazione-evento
rigorosamente inrosa,
imperniatasullarivisitazione
creativadimaterialitessili,
cartacei, plastici ed elettronici,
giocaquest’annolacarta
dell’internazionalizzazione
attraversolacollaborazione con
ilmarchio E-side, unavetrina
dell’eco-commerce, e
integrandosinell’ambito del
London Design Festival (sabato
24.e domenica2sal The Hub

. King’s Cross,aCamden Town).

LindaSchailon, perchéil
design oggiviene declinato con
cosigrandeattenzionein
prospettivagreen?

Quando siparladi design non
sipud nonparlare discenario,
eattualmente risulterebbe
improduttivauna progettualita
chenonprendain
considerazione lanecessita di
salyaguardare Pambiente,
individuando il punto di
partenzanell’uso di materiali
naturali e riciclati.

Che cosa é cambiatoda
quandoleihalanciatoil
progetto Ecopinkaoggi?

Tl progetto & semplicemente
cresciuto, manmano che green,
recycle, ethic sono diventati
pane quotidiano per chilavora
nelsettore. Lalinfavitale di
Ecopinksi é arricchita grazie alle
sinergie che sisonovenutea
crearenel tempo e allinteresse
nei confronti diun design
pensatodadonne, il pitdelle
volte per donne.

Che cosaoccorreperfareil
salto dal piano concettuale alla
realizzazione divere e proprie
linee di prodotti?

Oggilaverasfida, pitiche
nellarealizzabilita, stanel
riuscire a creare fatturato, e per
questo & necessariaunastrategia
dimarketing, che quasi sempre
Ppresuppone un investimento
adeguato. Di questi tempinon &
facile. Nonacaso credo chela
predisposizione di molti artisti e
designer autilizzare materiali di
scartosia daleggereanche nella
crisi economica, che stimola
laricercadirisorsea costo
zero, determinando
parallelamente un cambiamento
significativo dirotta.

Perchélapartnership conun
canaledivendita online?

Laterza edizione delnostro
evento puntaa enfatizzare il
fattore shop di Ecopink perché
seévero che c’@ unasensibilita,
un’intuizione rosaingrado
dioffrire un’alternativa, &
anche vero che il passaggio da
"prodottorifiuto” a "oggetto del
desiderio" implica
lacquisizione diun valore non
solo estetico-funzionale, ma
anche economico. E cosiche
E-sideinterviene, rafforzando

“questo connotato.
ElosbarcoaLondra?
Un'ideadi Alessia Civettini,

amministratore delegatodi

E-side. Dopodue mesi di

valutazione dellafattibilit,
abbiamoriscontrato che
avevamo tuttiipresupposti per
far decollareil progetto.
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